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1. Medellin, centro de cultura, ocio y entretenimiento — s “ III’IIIWIII‘
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2. Centro de negocios y epicentro de eventos MICE.

3. Amplia oferta hotelera y tarifaria

4. Ecosistema integral

5. Medellin es lider en Colombia y América en turismo meédico
6. Un mercado turistico grande y atractivo, con potencial de crecimiento.

7. Amplias oportunidades de inversion
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6,90 millones
de habitantes

COLOMBIA @

51,6 millones
de habitantes

T
-

I=1
ot 9

2,62 millones
de habitantes
4,18 millones
de habitantes

CONOCE NUESTRA
REGION

Medellin, primer distrito especial de Ciencia, Tecnologia e
Innovacion de Colombia, es una ciudad cautivadora gracias
a su clima agradable (ronda los 22 °C durante todo el afo);
la amabilidad de su gente, una oferta turistica inigualable,
su liderazgo econdmico y su calidad de vida.

Medellin es la capital de Antioquia, un departamento que
se ha consolidado como uno de los destinos turisticos mas
atractivos de Colombia, gracias a su diversidad natural,
riqueza cultural y vibrante desarrollo urbano.

Con una oferta que va desde montaias y pueblos
coloniales hasta eventos internacionales y una gastronomia
exquisita, el territorio combina naturaleza, cultura,
modernidad y tradicién, lo que lo convierte en un lugar ideal
para todo tipo de viajeros.



SEGUNDO TERRITORIO
MAS COMPETITIVO DE
COLOMBIA

Resultado indice Departamental
de Competitividad 2025

Posicion en el Puntaje
indice 202
2 Antioquia 6,82
4 Santander 6,28

Segunda posicion desde que se mide el indice (2014).

Condiciones
habilitantes

*Instituciones.
*Infraestructura.
*Adopcion TIC.
*Sostenibilidad ambiental.
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Eficiencia de
los mercados

*Entorno para los negocios.
*Mercado laboral.

*Sistema financiero.
*Tamano del mercado.

o

Ecosistema
Innovador

*Sofisticacién y diversificacion.
*Innovacion y dinamica
empresarial.

Capital humano

*Salud.

*Educacion basica y media.
*Educacion superior y
formacion para el trabajo.
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MEDELLIN, CENTRO
DE CULTURA, OCIO Y
ENTRETENIMIENTO
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LA CIUDAD OFRECE UNA VIBRANTE
VIDA NOCTURNA, OFERTA DE BARES,
RESTAURANTES Y DISCOTECAS DE
NIVEL INTERNACIONAL.
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= De las cuales, mas de 17.408 ofrecen servicios
de expendio de comidas y bebidas.

Mas de

= Mas de 508 empresas se dedican a catering para
2 o 35 o -
. = Mas de 658 empresas dedicadas a la
organizacion de convenciones y eventos
comerciales

empresas conforman
este ecosistema

= Alrededor de 1.776 unidades productivas
trabajan en creacion literaria, musical, teatral y
audiovisual, funcionamiento de museos,
actividades recreativas y de esparcimiento.
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Torneos internacionales, conciertos y festivales musicales han
posicionado a la ciudad como un epicentro del entretenimiento
en Colombia, atrayendo artistas de renombre internacional y
generando un impacto econdmico significativo en la region.

La ciudad ha sido escenario de conciertos de artistas de la
talla de Madonna, Beyoncé, Guns N' Roses y Bad Bunny,
posicionandose como un destino atractivo en las giras
internacionales

MEDELLIN, LA CAPITAL DEL
REGGAETON

Colombianos, panamenos, ecuatorianos e incluso
puertorriquefios, encuentran en la ciudad una industria y una
plataforma para impulsar su carrera.

De hecho, canciones como "Medallo™ de Blessd, J Quiles y
Lenny Tavarez, "Provenza” de Karol G "Poblado” de Natan y
Shander, mencionan de manera explicita no solo el nombre de
la ciudad, sino, de barrios y lugares frecuentados, sobre todo
por locales y turistas.




ATRACTIVOS TURISTICOS,
TRANSFORMACION URBANA CON
ENFOQUE CULTURAL. Medellin ha logrado consolidarse como una ciudad moderna,

vibrante y con una oferta atractiva tanto para negocios como
para el turismo y la cultura.

La ciudad cuenta con importantes atractivos turisticos como
espacios publicos, parques, museos, centros culturales,
entre otros.

Escaleras
» comuna 13,
visitas en 20 atractivos
turisticos en 2025

Alrededor de las escaleras eléctricas de la comuna 13 se
mueve toda una economia y una industria del turismo
inimaginable.

La trasformacion lograda por este icono de ciudad le ha valido
innumerables premios de innovacion social a Medellin, el
reconocimiento internacional y un aumento significativo del
turismo nacional e internacional.

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:
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Experiencias como apreciar un show de tango
en vivo en el Café Malaga, dejarse sorprender
por la oferta gastrondmica del Mercado de La
Playae hacer parte de las "Noches de

s de la plataforma de patrimonio
Distrito Candelaria, o descubrir las
onantes galerias de arte del Palacio

[, el tranvia de Ayacucho, la Plaza
Botero, el Museo de Antioquia, el Teatro Pablo
Tobon Uribe, el Teatro Matacandelas, el
Pequeno Teatro, Parque Explora, entre otros,




ESTADIO

Si alguna zona en la ciudad ha ganado popularidad en la ciudad,
sobre todo debido a su creciente oferta gastronémica, es la de
Laureles — Estadio.

Este sector ha surgido un nuevo atractivo comercial que
destaca como una zona rosa en donde los restaurantes,
hoteles, boutiques de ropa y galerias de arte, tienen gran
protagonismo.

En este corredor. se encuentra el Estadio Atanasio'Giradot

escenario donde disputan partidos de futbol y conciertos del mas

alto nivel; El Centro de Eventos la Macarena; Universidad

Pontificia Bolivariana, Parques del rio; el Pueblito Paisa, Museo

de Agua, Cerro Nutibara, Teatro Metropolitano, entre otros -
atractivos turisticos.
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El Poblado es conocido por su ambiente cosmopolita, su prospera
escena empresarial y su mezcla unica de modernidad y encanto
tradicional.

Este sector seduce a propios y visitantes con sus hostales tipo boutique,
con sus restaurantes de excelente calidad con sabores de todo el
mundo y sus pequenas tiendas de disenadores independientes que son
muestra del talento de jé6venes emprendedores.

Este sector también es reconocido por su oferta de entretenimiento
nocturno y por la variedad de hospedajes, restaurantes, bares y
discotecas que se reunen en una de las zonas mas turisticos de la
ciudad.

Es sede del Museo EIl Castillo, Museo de Arte Moderno, centros
comerciales, centros empresariales yfmanmeros Via Primavera, la
Calle. de la Buena Mesa Milla de Oro Parque Llneal IaPreS|denta

-




02

ECOSISTEMA
INTEGRAL




TALENTO HUMANO
CALIFICADO Y
COMPETITIVO

79%

Poblacion
econdmicamente activa

6.9 Poblacién total
millones de Antioquia

La media anual de graduados del sector en Antioquia
es de 167 profesionales en programas
académicos como administracion de empresas
turisticas, hoteleria, disefio de productos turisticos,
gestion hotelera y relaciones publicas.

El territorio cuenta con mas de 107 instituciones de
educacion superior para la oferta de programas
académicos relacionados con el sector, entre las mas
reconocidas se encuentran:
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REMIGNTON

POLITECNICO COLOMBIANO

JAIME 1SAZA CADAVID

INSTn‘UCII:IN UNIVERSITARIA
COLEGIO MAYOR DE ANTIOQUIA

FUERTE
INSTITUCIONALIDAD

Varias entidades locales ofrecen apoyo integral para la
planificacion y ejecucion de eventos, asegurando altos
estandares de calidad y profesionalismo.

|
Acotur
Asociacidn Colombiana

de Turismo Responsable

.

PROCOLOMBIA

EXPORTACIONES TURISMO INVERSION MARCA PAIS

A

< 2

CAMARA DE COMERCIO

DE MEDELLIN PARA ANTIOQUIA
MAYO

|1 48R

CONVENCIONES Y Exrosmnes

GREATER MEDELLIN
CONVENTION & VISITORS

**BUREAU

anato

n Colombins de
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COLOMEBIA

Alcaldia de Medellin

Distrito de
Ciencia, Tecnologia e Innovacién

O cotelco

Asociacian Hotelers y Turistica de Coiombia

Gannmcm DEAN'I‘IOQUIA




TERRITORIO
CONECTADO
CON EL
MUNDO

GTM-5: Colombia ofrece la misma
zona horaria de la costa este de los
EE. UU. y solo 3 horas de diferencia
con la costa oeste

Fuente: Airplan. Cifras actualizadas a cierre de 2025.

Buenos
Aires

Ngw York"

AEROPUERTO
JOSE MARIA CORDOVA

Segundo mayor aeropuerto del pais

Mas de 14,5 millones de pasajeros
movilizados en 2025

10,3 millones de Pasajeros Nacionales

4,2 millones de Pasajeros Internacionales

108.274 Operaciones aéreas

AEROPUERTO
OLAYA HERRERA

Mayor conectividad en rutas regionales
de Colombia

Mas de 1,2 millones de pasajeros
movilizados en 2025

69.591 Operaciones aéreas



CONECTIVIDAD AEREA

A diciembre de 2025 se presenta la siguiente informacion de

conectividad aérea:

12

destinos
nacionales

23

destinos
internacionales

Fuente: Airplan — Operador del aeropuerto José Maria Cordoba.

Destinos servidos domeésticos:

Destinos servidos internacionales:

S o
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Armenia
Barranquilla
Bogota
Bucaramanga
Cali
Cartagena

Aruba

Balboa

Buenos Aires
Cancun

Curacao

Forth Laudardale
Guayaquil

7. Cucuta

8. Monteria

9. Pereira

10. Riohacha
11. Santa Marta
12. San Andrés

8. Houston
9. Quito

10. Lima

11. Madrid
12. México
13. Miami
14. New York

.........
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22. San Juan
23. Toronto

15. Orlando

16. Panama

17. Punta Cana

18. Santiago de Chile
19. Santo Domingo
20. Salvador

21. San José



CEL LG ILUCIEE LKA 0T | T Mlos principales motivos de viaje

de los visitantes que llegan al Distrito de Medellin son:

Top 5 de los paises
de procedencia

o Estados
32 !2 A’ Unidos

Turismo Negocios Eventos

95.3% 1 .86(y0 1 43% 12,1 % Panama
9,4% México
8,3% Puerto Rico

Educativo en

: Tratamientos
calldaq de . Republica
expositor medlc%s 6,7% Dopminicana
0.45% 0.45%

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:



PERFIL DEL TURISTA

Transporte usado por el visitante

o-u NG 10 % Ol o

-20. |, 20 © %

0.2 | 2 - [m Q

s0-ao [N 5.2

50-59 _13.2 o _ ) - ’

co-¢ [T 2.5 % Masculino  Femenino Aéreo Terrestre
56% 44% 83% 17%

Afos

70 0 més -3'3 %
Visitantes no Estadia Percepcioén de
residentes promedio seguridad
58,5% 4,2% 95,9%

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:



MEDELLIN ES LA

L MEJOR SISTEMA
DE TRANSPORTE
UBLICO —
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AMPLIA OFERTA
HOTELERA Y TARIFARIA
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Medellin supera el promedio nacional en términos de
ocupacion hotelera, consolidandose como un destino
atractivo para turistas y eventos corporativos.

En agosto, con la Feria de las Flores, la ocupacién alcanzé el
72%, reflejando una recuperacion significativa del sector

A nivel nacional, turistico.

o Ocupacion
o, o,
hotelera promedio 67;9 Yo 66,7 Yo

, o acumulada:

segun la Encuesta Mensual de
Alojamiento del DANE.

El poblado y laureles son los sectores con mayor porcentaje de
ocupacion hotelera en la ciudad. Exclusiva vida nocturna, amplia
oferta gastrondmica, catas de cafés especiales y de moda.

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:



PERFIL DE LA OFERTA DE LA CIUDAD

Prestadores
de servicios
turisticos

Fuente: Informacion del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:



PERFIL DE LA OFERTA DE LA CIUDAD

2. 8.8 8

Tipo de alojamiento
usado por el visitante

58,53%
18,79%
11,34%
9,21%
2,13%

Hotel
Viviendas turisticas

Vivienda familiar

Hostal

Otros

Oecupacicn

Ocupacion hotelera promedio
acumulada por aiio

654 %

2019

2020

2021

77,0 %

504 %
25,0 %

2022
Ano

726 %

2023

68,1 %

2024

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:

66,5 %

2025

Origen de los
huespedes

56,8%

Nacionales

43,2%

Extranjeros




PERFIL DE LA OFERTA DE LA CIUDAD

Ocupacion hotelera promedio Tarifa hotelera promedio acumulada

% acumulada por aiio y zona por afio y zona - COP

1 il
iy ;

* 2024 2025 \ 2024 2025
Centro 30,6% 27.9% Centro 110.580 129.325
Laureles-Estadio 66,1%  69,0% Laureles-Estadio  216.499 247.140
Poblado 71,1% 68,5% Poblado 436.754 488.034

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:
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TEJIDO EMPRESARIAL: P

36.823 empresas en el ecosistema

b.‘--‘_

¢ 1 i li“l |I11l>::v

j 7 1 Mas de 2.771
empresas

se dedican a actividades Mas de 1.411

- ) de agencias de viaje
Mas de 4.945 4 | opegracién turisticlta o dedicadas a la organizacién de

empresas L | convenciones y eventos

comerciales, actividades

ofrecen servicios de Mas de teatrales y de espectaculos
alojamiento en 27.064 empresas

hoteles, apartahoteles, Actividades de

centros vacacionales, . .
expendio de comidas,

alojamiento rural, tori .
zonas de camping, catering por eventos.

Mas de 632

Actividades de bibliotecas,
museos, recreativas y de

estancia por hora. esparcimiento

Fuente: Confecamaras. Composicion empresarial. Datos 2025



El Cluster Medellin Health City que lidera la
Camara de Comercio de Medellin para

Antioquia presenta cada ano un informe de
Pacientes internacionales del sector salud.

MEDELLIN ES LIDER Entre 2010 y 2024, Medelin se ha
consolidado como uno de los principales
EN COLOMBIA Y destinos de salud en América Latina,

AM ERICA EN registrando un crecimiento sostenido en la
TURISNO M EDI CO atencidn de pacientes internacionales.

Durante este periodo, la ciudad alcanzé una

tasa de crecimiento compuesta del 15% en
el numero de pacientes atendidos y del 14%
en la facturacion de los servicios médicos
ofrecidos.

Fuente: Informe de atencion a pacientes internacionales 2024, Camara de
Comercio de Medellin para Antioquia.




MEDELLIN DESTINO DE SALUD

PACIENTES INTERNACIONALES

Facturacion de servicios a pacientes

internacionales atendidos 2010 a 2024: Tasa ‘

crecimiento compuesta 14%

Pacientes internacionales atendidos
2010 a 2024: Tasa crecimiento
compuesta15% l

18.369
15.959
13.141
11.703
7,486

6.428 6.529

5072 ..

3.418 3503
1.340
5% 2200  -27%  17%  17%  23%  21%  21%  21%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

7%

23.323
20.837
17.622 .-
9.990
10% 1500  15% 15%
2021 2022 2023 2024

Fuente: Informe de atencion a pacientes internacionales 2024, Camara de Comercio de Medellin para Antioquia.

2010 [N
2011 [
2012 [—
2013 [—
2014 -
2015 [
2016 [—
2017 [——
2018 [—
2019 [IIS—
2020 [
2021 [——
2022 [

2023 61.472.386.007

2024 [ 64463717584



MEDELLIN DESTINO DE SALUD PACIENTES INTERNACIONALES

Estosresultados reflejan la solidez del ecosistema de salud de Medellin, impulsado por la calidad médica, la
infraestructura hospitalaria de alto nivel y la oferta de servicios especializados con reconocimiento internacional.

2z

PACIENTES: [ FACTURACION: | PROCEDENCIA: |  GENERO: TIPO DE

23.323 $ $64.463 Norteamérica e PAGADOR:

37% 490/0 Particular

SERVICIOS: DERRAMA
ECONOMICA:

Ayudas diagnosticas

59% $ 45.479
Oftalmologia 14% millones de

Millones de

pesos en Caribe 63%

Homb
servicios de 26% ;r(r;o;es Asegurador
(o)

salud Europa 299,

(1)
s 15 ("_ Otros
uramérica
80
11% o
Centroameérica

8%

Cirugia plastica 10%
Laboratorios clinicos
7%

Chequeo ejecutivo
5%

Cardiologia 2%
Gastroenterologia
2%

Ortopedia 1%

pesos (estimada)

Fuente: Informe de atencién a pacientes internacionales 2024, Camara de Comercio de Medellin para Antioquia.



MEDELLIN DESTINO DE SALUD PACIENTES INTERNACIONALE

Pacientes internacionales por meses de atencion

El turismo de salud en Medellin se caracteriza por serno
estacional, lo que significa que mantiene una demanda

constante a lo largo del ano.

Diciembre Enero
9% 8%

Febrero

) 9%

Noviembre
9%

Marzo
7%
Octubre
8%

Abril
Septiembre 8%

8%

Mayo
7%

) Junio
Julio 8%
10%

Nacionalidad de los pacientes internacionales 2024

La mayor proporcion proviene del Caribe: Curazao (1.344
pacientes), Aruba (1.019) y Bonaire (316). Desde Centroamérica,
Panama (730) y Costa Rica (125). Desde Norteamérica Estados
Unidos (3.045) y Canada (350). En Sudamérica, los principales
paises fueron Ecuador (206), Peru (128) y Argentina (104); y desde
Europa, Espana (456), Alemania (215) y Francia (109).

Norte Europa

América 1%
859 33

Sur,
Ameérica

Fuente: Informe de atencion a pacientes internacionales 2024, Camara de Comercio de Medellin para Antioquia. 7%



CENTRO DE NEGOCIOS
Y EPICENTRO DE
EVENTOS MICE
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La ciudad se ha consolidado como un importante centro
~ de negocios y epicentro de eventos MICE Meetings,
“Incentives, Conferences and Exhibitions.

. — _
. : B - — -

.._;-, 162,26

P

&
®

93,1% 65,6% 1 mill. 356.5 mill==

“

Gasto diario Noches de Satisfaccion Fidelizacion Total Gasto
promedio estadia con asistentes turistico
en USD servicios total es
turisticos USD

Datos: Informaciéon del Sistema Informacién Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos octubre de 2025
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Medellin se ha consolidado como un epicentro destacado para
el turismo de reuniones, incentivos, conferencias y exposiciones
(MICE) en Colombia y América Latina. Es sede de eventos de
gran envergadura, como Colombiatex y ColombiaModa , las
ferias de moda mas importantes del pais.

La ciudad combina infraestructura de primer nivel, incluyendo
centros de convenciones, centros de eventos y hoteles,
conectividad estratégica y una oferta cultural vibrante,
posicionandose como un destino preferido para eventos de
diversa indole.

La ciudad cuenta con mas de 300 hoteles que suman mas de
18mil habitaciones, adaptandose a las necesidades de
diferentes tipos de eventos y conferencias.

—

.




PERFIL DE VISITANTE DE LOS EVENTOS MICE

Encuestados TOP Procedencia atidie Rango de
por origen de viaje edad
61% C ?O%b- 53% 40,7%
olombia - o :
Asistente local 2 4% Solo glzgvento 18 21295(?;103 30% Amigos
,, . (1] yJ /0
31% Mze;‘(',f° Vacaciones 30 a 39 afios 21% Familia
. . 70 99, 16,5%
Visitante nacional Estados Unidos Vieita familiares 40 2 40 Foe 21% Pareja
8% E 2’2? 5% 7,9%
cuador : : - o
isi Negocios y trabajo 50 a 59 ainos 28% Otros
V|tS|ta_nte 1,9% 9 10/1/ J 3.5%
e EfpElic Otros 60 anos o mas

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025



PERFIL DE VISITANTE DE LOS EVENTOS MICE

Primera vez en la

h Alojamiento Transporte
ciudad usado
54% 67%
66% No Hotel Avién
18% 19%
34% Si Casa de amigo o Transporte propio
familiar 13%
17% Transporte publico
Vivienda turisticas 1%
11% Otros
Otros

Fuente: Informacion del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025

Noches de
estadia

27% 3 noches

21% 2 noches

18,7% 4 noches

10,8% 5 noches

8,9% mas de 7 noches
6,2% 1 noche

4,7% 6 noches

2,8% No pernocta



UN MERCADO TURISTICO
GRANDE Y ATRACTIVO, CON
POTENCIAL DE CRECIMIENTO
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SUROESTE =

23 MUNICIPIOS — /i ir= —— 20 AN 7y '.f'“,_‘
e e _ B =S i R

OCCIDENTE
19 MUNICIPIOS

La oferta turistica no solo

se extiende a Medellin y .

su Area Metropolitana, '

Antioquia cuenta con 2= - | & P

125 municipios con e i R e ol ORIENTE

diversidad de ofertas y ORDESTE o T XLl 23 MUNICIPIOS

experiencias en 9 10 MUNICIPIOS

subregiones con una ~ ok

geografia privilegiada

que permite experiencias e RAEBALL | B : altllsll ——m

Unicas. rg SRR IR T | TR O Seammmda  MAGDALENA MEDIO ﬁ
= BAJOCAUCA punaeme =~ o 6 MUNICIPIOS

6 MUNICIPIOS o o

NORTE
17 MUNICIPIOS P

e

AREA METROPOLITANA
10 MUNICIPIOS
URABA S
11 MUNICIPIOS )
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AMPLIAS
OPORTUNIDADES DE
INVERSION
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AMPLIAS OPORTUNIDADES

DE INVERSION

TURISMO MEDICO

Hoteleria con caracteristicas de
alojamiento médico post-operatorio.

» Accesos amplios como rampas que
permita ingresar una silla de ruedas,
caminador, etc.

» Soportes de seguridad.

« Atencion de indicaciones médico—
nutricionales que trae el huésped post-
operado.

» Apoyo logistico de ambulancia o
vehiculos especiales.

» Personal médico profesional.

INFRAESTRUCTURA

INCLUYENTE

Turismo accesible para personas
en condicion de discapacidad

Alojamientos accesibles

Transporte adaptado

Guias especializados

Actividades recreativas adaptadas
Medidas de accesibilidad: rampas,
sefalizacion tactil, audioguias.
Servicios de interpretacion en lenguaje
de senas.
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SISTEMA DE INFORMACION

TURISTICA

Herramientas tecnolégicas para
potencializar el Sistema de
Informacién Turistica

* Prioridad estratégica para potenciar el
desarrollo sostenible del turismo en la
region ya que desempefa un papel
crucial al proporcionar a visitantes y
empresarios turisticos informacion
precisa, actualizada y accesible sobre
los recursos, servicios y actividades
disponibles en el territorio.
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AMPLIAS OPORTUNIDADES SEREPESe
DE INVERSION

HOTELES .
URBANOS TURISMO ECOLOGICO ESCENARIOS CULTURALES
. , » Ecoturismo * Parques tematicos
| Antioquia cqenta conmasde 6 . Nat_uraleza y avc_entura . Escenarios deportivos y culturales
millones de habitantes con un mercado « Turismo sostenible . Centros de eventos y
potencial en diversidad, paisaje,  Eco Luxury especticulos
aventura, naturaleza, patrimonio y  Parques y hoteles para el
cultura; cualidades que se suman a la agroturismo
calidez de los antioquerios. + Centros de spa y bienestar Medellin ha demostrado ser un epicentro
El turismo ecoldgico, el turismo rural y para eventos MICE (Reuniones,
Oportunidades desde categoria actividades de aventura estan atrayendo Incentivos, Conferencias y Exposiciones).
econdmica hasta lujo, incluyendo a nuevos viajeros que buscan La inversidn en espacios versatiles y
marcas enfocadas al mercado sumergirse en la naturaleza, amplios tecnologicamente avanzados puede
joven, corporativo, vacacional o espacios abiertos y vistas inspiradoras, atraer eventos de gran escala,
adultos mayores (senior living). que aprovechen la biodiversidad de la fortaleciendo el turismo de negocios.
naturaleza en Antioquia.

N VAN ) Y,




SOBRE
LA ACI .
MEDELLIN

proyectos de Inversion

Extranjera Directa que han
invertido en Medellin valorados
en mas de USD 4,08 billones

de délares desde 2008.

Fuente: Datos ACI Medellin. Datos del 2008 a cierre a diciembre de 2025
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PA(S ORIGEN DE LA INVERSION

& 28,02% Estados Unidos ' ’ 9,66% Francia

W@ 10,54% Colombia (2) 5:66% Mexico

& 7,71% Espania “!’) 4,11% Canada

‘ 6,43% Chile @ 32% Otros

SECTORES ECONOMICOS

B Servicios de tecnologia
B Infraestructura y logistica
B Manufactura
Comercio
B Tercerizacion de procesos de negocio
B Ciencias de la vida
B Agronegocios
B Creativo
B Energia

ACI Medellin 2008- 205 Historical
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Pre Post

instalacion Instalacion

Suministro de informacion a la medida.

Asesoria legal y tributaria general.

Coordinacién de agendas de trabajo.

Apoyo en la estrategia de comunicacion y difusion.
Conexion con aliados estratégicos.

Vinculacién con proyectos locales.
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Hotel
MUCHAS .
COMPAﬂiAS ACCORHOTELS [BE]mare e
EXTRANJERAS clcicle
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HOTELS - RESORTS - SUIT
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