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"aci Medellin

Medellin Aqui todo florece Alcaldia de Medellin

—e Digtrito d6
Ciencia, Tecnologia e Innovacién




INVERTIR
EN MEDELLIN

es apostar por el talento, la innovacion y el
crecimiento del sector en una ciudad en
constante transformacion
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Segundo territorio mas competitivo de Colombia

I

El sector comercio lidera la economia de la ciudad LTI

E—

La ciudad cuenta con infraestructura comercial

, : g " LA g
El turismo dinamiza el comercio de la ciudad f ¢ AL P e F 4 g’l‘i'l'l'l”
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Comercio electronico en Colombia continta su expansion :

Un sector propicio para la IED \
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MEDELLIN
r 2,63 millones
de habitantes

AREA METROPOLITANA
DEL VALLE DE ABURRA

4,2 millones de

I_ ANTIOQUIA
habitantes 6,97 millones

de habitantes

COLOMEBIA

53,4 millones
de habitantes

S

Venazuela

SURAMERICA

—_— Ecuador

Peru
Brasil

Argentina

MEDELLIN ES EL
SEGUNDO
CONGLOMERADO
URBANO Y
POBLACIONAL DEL
PAIS

En su parte urbana esta compuesta por 16
comunas y 271 barrios, y en su parte rural por
5 corregimientos y 61 veredas.

Junto con: Barbosa, Copacabana, Girardota,
Bello, Envigado, Itagui, Sabaneta, La Estrella
y Caldas, conforman el Area Metropolitana del
Valle de Aburra con una poblacién total de
3.909.676 lo cual la convierte en la segunda
area metropolitana mas poblada de Colombia.
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Medellin considerada como la segunda ciudad de mayor
importancia en Colombia, ha contribuido de gran manera
al desarrollo y evolucion de la economia nacional gracias
a la pujanza, ingenio y talento de su gente.

Resultado indice Departamental
de Competitividad 2025

Posicién en el Puntaje
indice 2025

Segunda posicion desde que se mide el indice (2014).

Condiciones
habilitantes

*Instituciones.
*Infraestructura.
*Adopcion TIC.
*Sostenibilidad ambiental.

LN

l',’

Eficiencia de
los mercados

*Entorno para los negocios.
*Mercado laboral.

*Sistema financiero.
*Tamarno del mercado.

Ecosistema
Innovador

*Sofisticacion y diversificacion.

*Innovacion y dinamica
empresarial.

Capital humano

*Salud.

*Educacion basica y media.
*Educacion superior y
formacion para el trabajo.
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UNA REGION CON ALTA CAPACIDAD DE CONSUMO

Medellin sera la ciudad colombiana con mayor crecimiento poblacional a 2030 entre las principales ciudades capitales.

Proyeccion de crecimiento poblacional
(Periodo 2023 — 2030) Principales
ciudades colombianas

Representamos el 5,6% del total del
territorio Colombiano, concentrando
el 13% de la poblacion.

Proyeccion de
Departamento crecimiento

2,63 millones
de personas

4,2 millones
de personas

i [i]¢]¢

6,97 millones

de personas

Fuentes: *Crecimiento poblacional - DANE, 2023. proyecciones de poblacion a nivel municipal. Periodo 2020 - 2035. — Calculos ACI Medellin.
*PIB per Capita: Distrito de Medellin - 2021, Alcaldia de Santiago de Cali — 2021, Invest In Bogota - 2021, informacion de Barranquilla no se encuentra, se tomé como referencia informacion del
departamento del Atlantico. TRM: 1 USD = 4.700 COP, Pr= preliminar.
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ANTIOQUIA, SEGUNDO DEPARTAMENTO EN PRODUCTO :
INTERNO BRUTO DE COLOMBIA N

Aunqgue fue conocida como la “ciudad industrial de Colombia”, las dinamicas globales y nacionales de la economia han modificado su
vocacion, asi que hoy es un centro de servicios y comercio.

El sector comercio representa el 18,8% del
Producto Interno Bruto (PIB) de Antioquia
Participacion porcentual del

Producto Interno Bruto de Antioquia: valor agregado segun actividad econdmica 2024
Colombia por departamento 2024

Participacion 1. Comercio
Departamento (%) 2. Industrias manufactureras
3. Administracion publica y actividades de atencion de la salud
humana
4. Actividades profesionales, de servicios administrativos y de
apoyo

Agricultura, ganaderia, caza, silvicultura 'y pesca
Actividades inmobiliarias
Suministro de electricidad, gas y aguas
. Actividades financieras y de seguros
9. Construccion
10. Actividades artisticas,
3,5 11. Explotacion de minas y canteras
12. Informacion y comunicaciones

N ()] oo
N © N
0 N O O

4CCCE0
o[-

Fuente: Cuentas departamentales- DANE. Fecha de Publicacion: 30 de mayo de 2025
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TALENTO
HUMANO
ABUNDANTE Y
CALIFICADO

La ciudad cuenta con una fuerza
laboral capacitada en areas
relacionadas con el comercio, lo que
garantiza la disponibilidad de
personal competente para las
empresas.

6.944 79%

millones Poblacion
Poblacion total econdmicamente
de Antioquia activa

Fuente: Ministerio’de Educagion'Nacional ="SNIES

La media anual de graduados del sector en Antioquia es de 2.116 profesionales en
programas académicos como gestion comercial y de mercadeo, negocios
internacionales, derecho comercial, direccion de ventas, entre otras.

El territorio cuenta mas de 107 instituciones de educacion superior para la oferta
de programas académicos relacionados con el sector

FUERTE INSTITUCIONALIDAD

Agencias, gremios y asociaciones que apoyan el sector

FENALCO Confecamaras

Rad de Camaras de Comercio
LA FUERZA QUE UNE

aAnpr b asobares

guayaquil

AROELAEIN E COMERELNTER 35 SUATAIUIL

CAMARA DE COMERCIO”
DE MEDELLIN PARA ANTIOGQUIA

ra Asociacion
» de Centros
Comerciales

Asocentros

. ©C SSmReds
® ) Lalonja \& Eecronico

El gremio inmobiliario | www.ccce.org.co
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EL SECTOR
COMERCIO LIDERA
LA ECONOMIA DE
LA CIUDAD
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9 DE LAS 25
COMPARIAS

con mayor capitalizacion
bursatil en la Bolsa de
Valores de Colombia (BVC)
tienen su sede en Antioquia

Esta regidn ha dado origen a las companiias
mas representativas en el ambito local, como
Bancolombia, Grupo Sura, Nutresa, Grupo
Argos, Fabricato, Coltejer, Postobon, Fabrica
de Licores de Antioquia, Empresas Publicas
de Medellin (EPM — UNE), Compaiiia
Nacional de Chocolates, Haceb, entre
muchas otras.

Pero tal vez en los sectores que mas se ha
destacado esta region es la industria del retail.
Alli han nacido empresas tan emblematicas de
los colombianos como Almacenes Exito,
Alkosto, Flamingo, Crystal, Cueros Vélez,
Bosi, Offcorss, Jhon Uribe (Grupo Uribe),
Estudio de Moda, Leonisa, por mencionar tan
solo algunas

Fuente: Capitalizacion bursatil. Bolsa de Valores de Colombia. Cifras actualizadas al 13 de enero de 2026
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Grupo

nutresa
131 billones

Grupo
Cibest

67,2 billones

Lyo~

30,4 billones

de pesos de pesos de pesos
GRUPO rF X
suras|| ¢ ) L 4
=7 GRUPO ARGOS
- ARGOS
16,4 billones 14,5 billones 11,0 billones
de pesos de pesos de pesos
grupo éxrtor \\/ - Mineros
CELSIA
5,9 billones 5,2 billones 5,1 billones
de pesos de pesos de pesos
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UN MERCADO CON
ALTO POTENCIAL

QOO

534 18,3 16,9

millones de  millones de millones de
personas hogares viviendas
ocupadas

Colombia es el tercer pais de Latinoamérica con mas
habitantes. NGdmero 29 a nivel mundial.

78% de los hogares se encuentran en areas urbanas.

Fuente: Raddar. Informe enero de 2026.
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DINAMICA DEL GASTO DE LOS HOGARES
COLOMBIANOS - POCKETSHARE

30,5% Alimentos o
24,2% Vivienda 2,54%
15,4% Transportey comunicaciones

Crecio el gasto real de
7,8%  Bienestar J

los hogares en enero

7,8%  Restaurantes de 2026, comparado
6,0% Entretenimiento contra el mismo mes
4,8% Educacién del afio pasado

3,1%  Moda
0,5% Electrodomésticos

0
8,03% 5,35% 2,54%
Var. Anual del gasto Inflacién anual Var. Anual del
corriente en enero cierre enero de gasto real en
de 2026 2026 enero de 2026
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LA REGION CUENTA
CON UNA FUERTE
ESTRUCTURA

EMPRESARIAL PARA EL E

SECTOR COMERCIO

compuesto por mas de

143.142 compaiiias.

Fuente: Confecamaras. Estructura empresarial de Antioquia a 2025

68.617

Comercio al por menor

15.581

Oftras actividades
comerciales

12.400

Comercio al por mayor

4.570

Comercio de vehiculos
y sus partes

=1

26.783

Expendio de alimentos
y bebidas

13.329

Actividades inmobiliarias

1.862

Formacién académica 'y
deportiva
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LA CIUDAD CUENTA CON MAS DE 50
CENTROS COMERCIALES, LO QUE
EQUIVALE A UN iNDICE DE 1,51 CENTROS
POR CADA 100.000 HABITANTES EN EL
AREA METROPOLITANA.

En la industria de centros comerciales, Medellin fue pionera
en la creacion de este tipo de establecimientos con la
inauguraciéon en 1972 del centro comercial San Diego, el
primero en el pais.

Asi mismo, es sede de dos principales operadores de centros
comerciales como lo son Viva Malls propiedad del Grupo
Exito y el Fondo Inmobiliario Colombia.

La industria de centros comerciales se destaca por la
significativa presencia de oferta multiestrato y multiformato en
la gran mayoria de las comunas de la ciudad.

Cada zona de la ciudad posee un caracter particular que se
refleja en su inventario comercial. Por esto, prevalece el
desarrollo de formatos que permiten la especializacion de la
oferta por sectores, cubriendo asi demandas puntuales de
nicho.

BARBOSA

Extension KM: 206.00

GIRARDOTA

Extension KM: 78.00

BELLO

Extension KM: 142.36

'COPACABANA
. Extension KM: 70.00
ITAGUI

Extension KM: 21.09

MEDELLIN

Extension KM: 380.64

LA ESTRELLA

Extension KM: 35.00

ENVIGADO

Extension KM: 78.78

CALDAS

Extension KM: 135

SABANETA

Extension KM: 15.00
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CIFRAS DE MERCADO POR
CORREDOR

Precios de Renta Inventario por

corredor

Corredor
Occidente 195.900 . ) $115.000 | §182.700 | $16.571.400

Oriente 71.473 : . $75.600 | $600.000 | $11.593.900 30,2% Poblado

29,92% Su Sur
18,01% Occidente
15,3% Su Norte
6,57% Oriente

Poblado 328.542 . $135.700 | $352.900 | $13.975.000
SU Norte 166.422 . $98.600 | $381.000 -

SU Sur 325.533 . $104.300 | $334.800 | $11.525.300

Total 1.087.870 . $102.300 | $600.000 | $13.765.300

Fuente: Collier International. Infarme Inmobiliario Retail Q4 2025
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CIFRAS DE MERCADO POR
CLASE Y CORREDOR

Precios de venta por clase

COP$ 15.355.200 Super Regional
COP$ 14.687.200 Comunitario
COPS$ 12.847.400 Regional
COP$ 12.098.400 Vecindario
COP$ 9.816.000 Especializado

Oferta en renta por corredor

3.322 m2 Oriente
2.071 m2 Poblado
1.719 m2 Occidente
1.655 m2 Su Norte
1.612 m2 Su Sur

Precios de renta por corredor Oferta en venta por clase

COP$ 135.700 Poblado
COP$ 115.000 Occidente
COP$ 104.300 Su Sur
COP$ 98.600 Su Norte
COP$ 75.600 Oriente

40,12% Regional
31,04% Comunitario
17,28% Super Regional
11,56% Vecindario

Fuente: Collier International. Infarme Inmobiliario Retail Q4 2025




Medellin

Corredores Centros
Comerciales

R
! t/" ..

Centros Comerciales (Ubicados enel

) mapa)
1. Floru;ia 15. Premium Plaza
2. Camino real 16. Arkadia
3. Unicentro 17. Aventura
4. Viva Laureles 18. Viva Envigado
5. DelEste 19. Mayorca Mega
6. SanDiego Plaza
cankiagg /- /utomotriz— 20. Puertadel Norte
Clasificacion ICSC: Movicentro 21.D"Moda Outlet
8. PuntoCalve 22. La Central
LVESARELLA ¥ Superregional 9. Monterrey 23. City Plaza
Corredores: : gce)%riwo?qatar‘o 10. g)wed;) 24. Florida
unitari 11. Santafé
s, @B SuNorte Milla de Oro ¥ Vecindario 12 ElTesoro 25. Mayorea Outlet
@ Orente Ciudad delRio ® Estilode vida 13 Aves Marias 26. Molinos
@ Poblado Zona Industrial ¥ Outlet 14' San E d 27. Parque
@8 Occidente Guayabal ¥ Centro especializado - »anrernando Fabricato
Su Sur Plaza

28. Plaza Arrayanes

de
- ,e_{@) 04 5 Punto
<~ Unicentro. dee ‘laO; i

\

FLORIDA CaminoReal

PARQUE COMERCIAL

D) O oviedo \'@4

Canlrg Corrmicial

’ ﬁgl San fafé ’.‘

\@ P W ARKADIA  PuntoClae.

0 G

EL LIDER CENTE EOMERCIAL UTOMOTRE

Todos loa servicios
CENTRO COMERCIAL IO,

SAN
FERNANDO E'T@SO('O’W per um
PLAZA PARQUE COMERCIAL D aza

) ‘ k1

QN moyorca  navers
AVENTURA S
CENTRO COMERCIAL m&’/ﬁ“
FLORIDA ®
CENTRO COMERCIAL 2 i H“S' e l)l 1¢d
L& {:' R RAL @ I[)(((Y( Hsime R ' lCEm:U Cul(rvr.s.:l
el ..
@ Bellocentro

@ Puerta del
"-\'»‘(unrar '.-'imllse morte n H
= : iMi Centro Comercial del Norte! \,’ Pa rQUEFabf'lcatO

Fuente: Collier International. Informe Inmobiliario Retail Q4 2025
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DISTRIBUCION DEL
INVENTARIO DE CENTROS
COMERCIALES DE LA
CIUDAD POR
CORREDORES
LOGISTICOS

POBLADO

Este corredor ubica aproximadamente
el 40% del area rentable total de los
centros comerciales de Medellin a
pesar de ser el corredor mas pequefio
en términos territoriales. Se resaltan
los centros comerciales mas
importantes de la ciudad, tienen
marcas reconocidas y de lujo y tienen
un flujo constante de visitantes
representativo para la ciudad.

En este sector se encuentra una gran
cantidad de centros comerciales de
clase especializada y outlet y un alto
flujo de compradores de cualquier
estrato. Cuenta con una gran cantidad
de zonas recreativas tales como
discotecas y restaurantes.

OCCIDENTE

En este corredor se presenta buena
infraestructura y servicios
dotacionales como universidades y
hospitales, ademas de contar con
un amplio servicio de transporte
publico.

<«
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ORIENTE

Es el corredor mas grande en
términos de territorio, tiene
afluencia de todos los estratos a
excepcion del 5 y 6. Algunos de
estos centros de comercio se
caracterizan por tener anclas de
indole gubemamental o de
servicios.

NORTE

Este corredor cuenta con dos
centros comerciales a los cuales
asiste poblacion de estratos 2 y 3.
Adicional al centro comercial se
encuentran malls de pequenas
superficies, lo que hace que el
sector cuente con pocas marcas
reconocidas. El transito de la zona
es de gran afluencia.
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DISTRIBUCION DE LA OFERTA RETAIL EN
CENTROS COMERCIALES DE LA
CIUDAD POR CLASE

Tiene masde 3
tiendas anclas.
Capacidad de
atraccion de
poblacion a nivel
zonal y
mefropolitano.

CLASE

COMUNITARIO

Cuentacon 20
mas anclas, las
cuales en su
mayoria son
tiendas
departamentales
de descuento en
ropa u hogar.

Centros
comerciales que
ofrecen una
amplia gama de
mercanciasy
servicios. Su
atraccién
principal es la
combinacion de
2 omas tiendas
anclas
departamentales
de gran escala.

CLASE

VECINDARIO

Centros
comerciales
disefiados con el
fin de proveer
productos y
servicios de
necesidades
diarias del sector
que los rodea.
En su mayoria
se encuentran
anclados por un
supermercado.

Centros
comerciales que
utilizan un tema

unificador, el
cual esllevado a
cabo por los
locales
comerciales con
el fin de atraer
clientes que
buscan un tipo
de mercancia en
especifico.

CLASE

OUTLET

Centros
comerciales
compuestos por
locales que
ofrecen articulos
de marca con
descuento.
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ATRACTIVOS TURISTICOS,
TRANSFORMACION URBANA
CON ENFOQUE CULTURAL.

Medellin ha logrado consolidarse como una ciudad
moderna, vibrante y con una oferta atractiva tanto
para negocios como para el turismo y la cultura.

La ciudad cuenta con importantes atractivos
turisticos como espacios publicos, parques, museos,
centros culturales, entre otros.
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MEDELLIN, GE!TRO‘
DE CULTURA OCIO ¥
="' ENTRETENIMIENTO"

La -cludad ha sido escenario de
conciertos de artistas de la talla
de Madonna, Beyoncé, Guns N'
“Roses y Bad Bunny,
po_a::onandose como un
destmn:atractlvo en las giras
internacionales

Torneos internacionales,
conciertos y festivales musicales
han posicionado a la ciudad como
un epicentro del entretenimiento
en Colombia, atrayendo artistas
de renombre internacional y
generando un impacto econémico
significativo en la region.

LLa ciudad ofrece una
vibrante vida nocturna,
oferta de bares,
restaurantes y discotecas
de nivel internacional.

-
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CENTRO DE 494.500 ' 3,96
NEGOCIOS Y Total asistentes - evento ‘:/ Gasto diario promedio
EPICENTRO
DE EVENTOS

80,0% 70,7%
MICE Ocupacion eventos Hotel, alojamiento mas
usado
La ciudad se ha consolidado
como un importante centro de USD 188 75,2%
negocios y epicentro de Noches estadia Avion, transporte mas
eventos MICE promedio usado

Meetings, Incentives,

Conferences and Exhibitions. » Medellin se ha consolidado como un epicentro destacado para el turismo de reuniones, incentivos,

conferencias y exposiciones (MICE) en Colombia y América Latina. Es sede de eventos de gran
envergadura, como Colombiatex y ColombiaModa , las ferias de moda mas importantes del pais.

» La ciudad combina infraestructura de primer nivel, incluyendo centros de convenciones, centros de
eventos y hoteles, conectividad estratégica y una oferta cultural vibrante, posicionandose como un
destino preferido para eventos de diversa indole.
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AMPLIA OFERTA
HOTELERA Y TARIFARIA

A nivel nacional, la ocupacion
hotelera promedio en 2025 fue del

56,7%

segun la Encuesta Mensual de
Alojamiento del DANE. Sin
embargo, Medellin tuvo una tasa
de ocupacion del 67,9%.

Medellin supera el promedio nacional en términos de
ocupacion hotelera, consolidandose como un destino
atractivo para turistas y eventos corporativos.

En agosto, con la Feria de las Flores, la ocupacién alcanzé el
72%, reflejando una recuperacion significativa del sector
turistico.

Ocupacioén
hotelera promedio
acumulada:

El poblado y laureles son los sectores con mayor porcentaje de
ocupacion hotelera en la ciudad. Exclusiva vida nocturna, amplia
oferta gastrondmica, catas de cafés especiales y de moda.

Fuente: Informacién del Sistema Informacion Turistica de la Alcaldia de Medellin - Datos actualizados a noviembre de 2025:



TEJIDO EMPRESARIAL:

36.823 empresas en el ecosistema

e
a =
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Mas de 2.771
empresas

se dedican a actividades Mas de 1.411

. : de agencias de viaje y
Mas de 4.945 operacién turistica dedicadas a la organizacién de

empresas ] convenciones y eventos
comerciales, actividades

ofrecen servicios de Mas de teatrales y de espectaculos
alojamiento en 27.064 empresas

hoteles, apartahoteles, . . -
centros vacacionales, Actividades de Mas de 632

alojamiento rural, ex:en_dio de comictias, Actividades de bibliotecas,
zonas de camping, catering por eventos. museos, recreativas y de

estancia por hora. esparcimiento

Fuente: Confecamaras. Composicion empresarial. Datos 2025



04 - EL TURISMO DINAMIZA EL COMERCIO DE LA CIUDAD

Segan Migracién
Colombia, |[[.T

principales motivos
de viaje de los
visitantes que
llegan al Distrito de
Medellin son:

Top 5 de los paises
de procedencia

Tratamientos
meédicos

0.45%

36% Estados Unidos

1 0% México

Educativo en

calidad de
expositor

0.45%

Republica
o

8 A Dominicana
Eventos

1.43%




TERRITORIO
CONECTADO
CON EL
MUNDO

GTM-5: Colombia ofrece la misma
zona horaria de la costa este de los
EE. UU. y solo 3 horas de diferencia
con la costa oeste

Fuente: Airplan. Cifras actualizadas a cierre de 2025.

5.5 horas

Miami
3.5 horas

Panama
1.5 horas

Buenos
Aires

l 6.30 horas

&

New York*

AEROPUERTO
JOSE MARIA CORDOVA

Segundo mayor aeropuerto del pais

Mas de 14,5 millones de pasajeros
movilizados en 2025

10,3 millones de Pasajeros Nacionales

4,2 millones de Pasajeros Internacionales

108.274 Operaciones aéreas

AEROPUERTO
OLAYA HERRERA

Mayor conectividad en rutas regionales
de Colombia

Mas de 1,2 millones de pasajeros
movilizados en 2025

69.591 Operaciones aéreas
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CONECTIVIDAD AEREA

A diciembre de 2025 se presenta la siguiente informacion de conectividad aérea:

Destinos servidos domeésticos:

1. Armenia 7. Cucuta
1 2 . . 2. Barranquilla 8. Monteria
destinos nacionales 3. Bogota 9. Pereira
4. Bucaramanga 10. Riohacha
5. Cali 11. Santa Marta
6. Cartagena 12. San Andrés

Destinos servidos internacionales:

2 3 i i _ 1. Aruba 15. Orlando 22. San Juan
destinos internacionales 2 Balboa 8. Houston 16. Panama 23. Toronto
3. Buenos Aires 9. Quito 17. Punta Cana
4. Cancun 10. Lima 18. Santiago de Chile
5. Curacao 1. Madnd 19. Santo Domingo
6. Forth Laudardale 12. Mexico 20. Salvador
7. Guayaquil 13. Miami 21. San José
14. New York

Fuente: Airplan — Operador del aeropuerto José Maria Cordoba.
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7 MM
de toneladas

de carga al
ano

A solo
4 horas de
Medellin

Una vez se concluyan los
proyectos viales Mar 1 y Mar 2

Sera la terminal portuaria del
Caribe colombiano

cercano de Cundinamarcay el
Eje Cafetero

Fuente: Datos Puerto Antioquia.

350 km mas
cerca de los

centros de
produccion

La proximidad al futuro Puerto de
Turbo (Puerto Antioquia) mejorara la
competitividad internacional de la
region, facilitando la exportacion e
importacion de bienes.

Puerto

CONSTRUYE EN EL GOLFO DE URABARGUILIUCER .

Necocli
@

Cordoba

Mutata

Uramita

Dabeib .
oo @ Canasgordas

2
Santa Fe de Antioguia ] 76 K
e m

® San Jerénimo

Anza

Ebéjico

. >
Medellin

® Amaga
Bolombolo
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COMERCIO
ELECTRONICO EN
COLOMBIA CONTINUA
SU EXPANSION



COP $145,4
billones

valor nominal de las
ventas en linea

Durante 2025, lo que

representa un

crecimiento
_frente al

mismo periodo de
2024,
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COP $105,7
billones

valor real de las ventas
en linea durante el 2025,
lo que representa un

_ frente al

mismo periodo de 2024.

Fuente: Cadmara Colombiana de Comercio Electronico"Informe de Cierre 2025

1.138,9
millones de
transacciones
digitales

numero de transacciones
durante el 2025, lo que
representa un
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PP

¢{QUE COMPRAN LOS COLOMBIANOS EN LiNEA?

Participacion categorias de compra segun el
valor corriente y constante 2025

17,3% Tecnologia 5,3% Deporte

11,8% Retail 3,5% Salud

10,5% Transporte 3,3% Educacion

10,4% Servicios 2,4% B2B
9,9% Entretenimiento  1,5% Hogar
8,8% Turismo 1,4% Alimentos y Bebidas
6,1% Moday belleza 1,3% Vehiculos y autopartes
5,8% Seguros 0,6% Librosy papeleria

Fuente: Camara Colombiana de Comercio Electréonico. Informe de Cierre 2025

Participacion categorias de compra segun
el numero de transacciones 2025

25,78% Entretenimiento 2,37% Turismo
24,19% Tecnologia 2,22% Alimentos y bebidas
11,81% Retail 1,42% Seguros
7,84% Servicios 1,22% B2B
7,35% Transporte 0,88% Educacion
5,34% Moday belleza 0,81% Librosy papeleria
4,04% Salud 0,74% Hogar
3,27% Deporte 0,74% Vehiculos y autopartes
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PARTICIPACION MEDIOS DE PAGO EN NUMERO Y

VALOR 2025

TARJETAS DE CREDITO

Numero de transacciones 39,8%
Valor de transacciones 35,9%

DEBITO A CUENTA o 1 -

Numero de transacciones 46,5%
Valor de transacciones 57,2%

PAGO EN EFECTIVO

Numero de transacciones 1,8%
Valor de transacciones 1,4%

03 BILLETERAS

Numero de transacciones 11,8%
Valor de transacciones 5,5%

05

OTROS

Numero de transacciones 0,1%
Valor de transacciones 0,1%

Fuente: Camara Colombiana de Comercio Electréonico. Informe de Cierre 2025

El pago en efectivo puede
contemplar el pago en puntos
de recaudo o pago contra
entrega.

Billetera digital contempla

billeteras como: Nequi,
Daviplata, Mercado Pago, entre
otras.

Otros incluye alternativas de
pago como BNPL, TTP, Crédito
en linea




UN SECTOR PROPICIO
PARA LA IED
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OPORTUNIDADES DE INVERSION EN EL SECTOR

Retail especializadoy
de nicho

Tiendas especializadas en electrdnica y gadgets.

Retail de hogar, decoracion y disefio.

Tiendas de productos premium o gourmet.

Comercializacion de productos farmacéuticos y medicinales
Establecimientos y articulos culturales

Prendas de vestir, accesorios, calzado y productos de belleza
Establecimientos y eventos de entretenimiento

A 4

Comercio electronico y
retail omnicanal

. Plataformas de e-commerce regionales.

=  Centros logisticos para ultima milla.

. Dark stores o centros de distribucion urbana.

" Integracion de pasarelas de pago internacionales con soluciones locales.

. Servicios de crédito al consumo y “compra ahora, paga después” (BNPL), que estan en auge
en Latinoamérica.

v

Plataformas logisticas y centros
de distribucion para comercio
exterior

Puerto Antioquia, en Turbo (Uraba antioquefio), ya esta en operacion y representa un cambio
estructural para el comercio internacional de Antioquia. Oportunidades:

. Plataformas logisticas y centros de distribucién para comercio exterior

. Zonas francas y parques industriales orientados a exportacion

= Trading hubs para importacion y redistribucién regional

" Servicios especializados para comercio exterior

v




Mas de 407 proyectos de Inversion Extranjera
Directa que han invertido en Medellin valorados

en mas de USD 4,08 billones de ddolares
desde 2008

Pre .’
Instalacion

instalacion

* Suministro de informacion a la medida.
* Asesoria legal y tributaria general.

« Coordinacion de agendas de trabajo.

* Apoyo en la estrategia de comunicacion y difusion.
« Conexion con aliados estratégicos.

* Vinculacion con proyectos locales.

Fuente: Datos ACI Medellin. Datos del2008 a cierre de 2025



MUCHAS
COMPANIAS
EXTRANJERAS
SE HAN
CONVERTIDO
EN CASOS DE
EXITO
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WWW.ACIMEDELLIN.ORG

Medellin

Medellin Aqui todo florece Alcald|ab g:d!wedellm
Ciencia, Tecnologia e Innovacién
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